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» Frovencia réalise 15 %

de son A avec les produits
régionaux/locaux 3
(1300r&f.).

¥ Le graupe a revendu
ses 10 Ed a Carrefour,

ne croyant pas en l'avenir
de Dia.

¥ Ledirigeant réaffirme

sa confiance en Catrefour,
tout en restant critique.
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Stéphane Rosnoblet, directeur général de Provencia
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¢6 Nos relations avec
Carrefour sont celles d’un
vigux counie. niles restent
trés bonnes. mais parfols

on s'engusuie ¥’

Provencia capitalise depuis
tOUjourE sur gon engagement
a 'égard des produits régio-
naux. Il y a 10 ans ce gente de
stratégie était jugé plutdt rin-
garde. Aujourd‘hui, c'est Ia
mode! N'avez-vous pas peur
que l'originalité e votre posi-
tionnement ne se banalise ?

Cette gamme régionale oc-
cupe forcément une place im-
portante de ves rayens, a for-
tlori dans un super. Etes-vous
contraints a des arbitrages sur
les assortiments de Carrefour?
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Quel regard les autres maga-
sins Carrefour, concurrents en
région, portent-ils sur vos opé-
rations?
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Vous avez acquis en début
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1a Roche-sur-Foron (74). DPans
quelles circonstances ?

s st lanehis S o

IS TR
Juhatenourney Y

kerer car la Lomilhe @3t originaite
chers tecile Ne TRt ue n'aveir
CAIEEE U CUNTE Ul IAgesin & 18

ploeind

En paralldle, vous avez cédé
vos 10 Ed/Dia & Carrefour en
diébut d'annés. Pour quelles rai-
sons? Besoin de cash?
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La distribution a beaucoup eu
tendance a centraliser et a mi-
ser sur les grandes margues
nationales ou les MDD, ga-
rantes de fortes rotations. Pen-
sez-vous gqu'elle puisse faire

groupe ¢y provencia

{ Acteur de la distribution en Rhédne-Alpes '5
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femMice sty & nnet,

sty e gy Chengder s (4 Caprioes,
SuCariete,: Mawe?). Camefour
datlent 50 % de soncapital.
Lertreprise se différencie du réseau
intégeé par une mise en avant quasf
permanente des produits eéglonaux,
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en partie machine arridre, au
hénéfice des fournisseurs lo-
caux?
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Avez-vous déja communiqué
sur ce volet développement
durable de 1'appro local?
Non, pa: ancors, yeys oent el
TVEITE ML I EXE QL et 501
Culve

Quelle part de votre chiffre
d‘affaires réalisez-vous aver
1e8 produits régionaux?
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Cherchez-vous encore & déve-
lopper la part de cette offre ?
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Une stratégie toute axée sur la région

S.ieinternet. pub, grosses opérations promo, salan bisannuel evec 25 faumisseurs
etle quipes o3 terain, et mises ena-ant permanenties dans les magasins wa
des siop-ravons : Provencia [zil feu de toul bois aour affirmer son ancrage surtes
proluils régionaux. Cette ann -2, le groupe savoyard fail appel a lhumariste local
Jean-Francois Matté pout relayet ~onmessage, tant auprés des fournisseurs que
des ¢lierss Demiére operction en date: le tradibannel catalogue d'ete, dufau 16
juiliet. étalant sur 27 pages plus de 160 référeres du o,
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Beaucoup de partensdires de
Carrefour ont manifesté publi-
quement leur impatience
guant aux performances déce-
vantes des enselgnes. Quand
ils ne sont pas partis. Proven-
cia est resté discret sur ce vo-
let. Alors?
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Propos racusillis
par Florent Vacherat

Carrefour



